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Resumo. A prensa deportiva en Galicia é unha historia de localismos, ideas illadas
e paixon e ilusion polo moderno. Dende que en 1909 xurdira “Letras y deportes” en
Vigo, tiveron que pasar mais de 80 anos para que a comarca da A Estrada puxese o
seu grao de area nesta historia. Pero foi esa unha peza significativa, pois constituiu
unha aposta nova por facer un produto galego e en galego.

Abstract. Sports press in Galicia is a story of localisms, isolated ideas and hope and
passion for the modern. Since Letras y deportes (Arts and Sports) came up in Vigo
in 1909, more than 80 years went by until A Estrada did its bit. However, it was
significant because it represented a new commitment to make a Galician product
and in Galician.

1. A prensa e o deporte

Edouard Seidler! afirma que as relaciéns entre prensa e deporte
dende o comezo dos tempos pédense definir coma unha historia de
amor. A influencia dos medios de comunicacién é decisiva no
salientable aumento da practica deportiva nas dltimas décadas. Os
nenos practican o deporte coma un xogo, pero tamén coma unha
férmula de futuro baseada no esforzo e na superacién buscando
parecerse ao {dolo deportivo ao que tanto admiran. Ese aspecto
econdémico, e especialmente ese recofiecemento social dos depor-
tistas, é inviable sen analizar aos medios de comunicacién, alto-
falantes e focos deses éxitos deportivos.

Herndndez Alonso (2003) sinala que:

“si nos acercamos a cualquier medio de comunicacién, pronto apreciaremos la

importancia que en este tiene el deporte: paginas y pdginas en la prensa escrita,

periddicos y revistas; horas y horas en las radios, programas de tres o cuatro

horas ocupando los primeros lugares en todas las estadisticas [...] el deporte nos
gobierna, somos buenos stbditos.

1  Citado por Pujadas e Santacana (1997:9)
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Hasta hace unos afios se hablaba del deporte con cierto desprecio: refleja la
ignorancia de un pueblo, de la masa irracional e instintiva [...] hoy, el pais m4s
desarrollado también ama los espectdculos deportivos. El intelectual [...] asiste
como espectador y lo estudia como algo trascendente a nuestro tiempo”.

Los politicos saben de su importancia, el empresario aprovecha su tirén, el
publicista [...] El deporte disefia nuestra ropa y nos dicta los latiguillos de nues-
tra manera de hablar y hasta de escribir [...] En nuestros dfas dinero y deporte
caminan de la mano y todos estamos invitados a su boda”.

A prensa deportiva é o xerme a través do cal diversos deportes
comezaron a ser de masas, pero ainda que tivesen nas sdas orixes un
cardcter formativo e informativo, non se debe esquecer que tamén
son, ou pretenden ser, un negocio de éxito, no que os intereses
econdémicos, e en moitos casos os politicos, estdn presentes. A
prensa busca provocar o acontecemento, ¢ dicir, a través do feito
tirar do fio para crear novos elementos noticiosos.

Santi Nolla, director de El Mundo Deportivo dende 1992, sinala
en moitas das stas editoriais que o seu xornal non é un produto
deportivo, senén un estandarte. O certo é que este tipo de prensa
non pode ser hibrida e buscase, ademais de informar, dramatizar e
distraer. De feito, unha das maiores diferenciacions entre prensa
xeneralista e prensa deportiva é que nesta tltima sabemos de
antemdn cal vai a ser a nosa portada, mentres que na xeneralista
depender4 do que ocorra o dfa anterior.?

Na prensa, Herndndez Alonso (2003) sinala que un xornal
xeneralista ten un 9% de informacién deportiva todos os dfas, coa
excepcion do luns, na que a porcentaxe aumenta ata o 50%. Tamén
apunta que a prensa monotematica é moito mdis sentimental que a
prensa xeneralista o que fai que economicamente sexa mdis forte e
supere mellor as épocas de crise. “La prensa deportiva es un tipo de prensa
econdmicamente fuerte por lo que resulta duradera”, sinala Alonso.

O grande exemplo da simbiose entre prensa e deporte prodicese no
ciclismo, nomeadamente no Tour de France. A proba nace en 1903
baixo o auspicio do diario parisino L’Auto e inmediatamente vaise

2 Segundo OJD, £/ Mundo Deportivo logrou o seu maior nimero de ventas en 1996. Aquel
ano, das 362 portadas do xornal, 200 foron para Ronaldo, xogador do FC Barcelona, sen
ter en conta o tipo de noticia.
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producir unha avalancha de subscriciéns ao xornal por parte dos
talleres e usuarios de bicicletas franceses. O Tour créase no mes de
xullo, debido 4 boa climatoloxfa, pero tamén para converterse en fonte
de noticias no verdn, unha vez finalizada tempada futbolistica. Os
medios son conscientes de que o deporte incrementa a atencién e as
vendas do lector, o cal é facilmente apreciable nas portadas dos diarios
xeneralistas con fotograffas inherentes ao deporte. O ciclismo é un dos
poucos deportes capaces de conseguir portadas nos medios xeneralistas,
xenerar horas de informacién radiofénica e orixinar unha grande
cobertura na televisién (obviamente coa excepcién do fitbol).

De feito as tres grandes roldas ciclistas de tres semanas, Tour,
Giro e Vuelta naceron a través da iniciativa de tres xornais (L’ Auto,
La Gagzzetta dello sport e Informaciones). No caso da rolda francesa e
italiana, o lider da clasificacién luce un maillot ou camisola de cor
amarela e rosa, respectivamente, que se corresponde cas cores das
follas dos diarios citados (no caso italiano afnda se corresponde coa
realidade, mentres en Francia mantense a cor amarela por tradicion,
xa que L'Equipe —continuador de I’ Auto— estd paxinado en branco.

Na radio, o cronista deportivo convértese na voz do equipo. E
quizais o medio que mdis lle debe ao deporte. A programacién xira
arredor do deporte, de tal xeito que é o tema estrela e paraliza o re-
corrido habitual da grella de programacién. As retransmisiéns de-
portivas son o tinico momento radiofénico no cal podemos asegurar
que o receptor ¢ ointe sincero. O deporte foi, xunto coa informacion,
o causante de darlle valor en directo 4 radio. Pola stia banda, o desen-
rolo da televisién acabou por darlle o espaldarazo definitivo ao deporte
(e viceversa). A combinacién de imaxe —a cor— e son, enriquece a
percepcién do evento e a sia capacidade de pasar a ser un espectaculo.

Realmente ata a década de 1970 existia unha relaciéon comin
pero independente entre xornalismo e deporte, ata que a proli-
feracién da televisién provocou que os campos de xogo se conver-
tesen nun suceddaneo de estudio televisivo®’. Nesta nova fisionomia, a
prensa tamén vive a remolque da televisién impofiendo esta os

3 No baloncesto actual modificouse o regulamento para introducir os chamados ‘tempos
mortos da televisién’, nos que se fai un parén obrigatorio no encontro para emitir os
anuncios que a canle tefa contratados.

Vol. 13 (2010)



248

Unha resefna da prensa deportiva na comarca da Estrada

horarios que mdis lle interesan e determina que deporte pasa a
considerarse de masas segundo os resultados de audiencia, algo que
ata entén era labor dos xornais, os cales eran os encargados de dar a
cofiecer os éxitos e as novas disciplinas deportivas.

2. Prensa deportiva. Tematica e modelos

Cando a prensa deportiva xorde a finais do século XIX faino para dar
a cofiecer os beneficios e as regras do exercicio fisico cando sé a elite
socioecondmica era depositaria deses secretos. Sotelo Gonzilez
(2007) apunta que o que os historiadores ainda non resolveron € se
foron as capas humildes da poboacién as que espontaneamente
dirixiron a stia mirada cara ao fenémeno deportivo ou se foi froito do
interese das clases acomodadas para ter unha arma coa que poder
controlar 4s masas afervoadas. En realidade, esta discusién chega ata
os nosos dias en boca dos que consideran que o deporte é un
instrumento de control do poder mentres outros deféndeno coma un
xesto de liberdade e democratizacién.

Dunha forma ou outra, Alcoba (1993) sinala que foron as publi-
caciéns deportivas as que coa stia cobertura lograron que o deporte se
estendese entre os cidaddns. Porén, e ainda que o fenémeno deportivo
¢ comin en todo o Occidente e que serd a prensa quen dea a cofiecer
as actividades que antes estaban reservadas para unha pléiade de
entendidos, as formas seran diferentes:

A) Prensa diaria: Os xornais deportivos triunfaron nos paises da
conca mediterrdnea. De feito, as grandes cabeceiras europeas
como son a francesa LEquipe (nunha primeira época L’ Auto)
e a italiana La Gagzzetta dello Sport estan fortemente ligadas 4
creacién de eventos deportivos. Estes dous rotativos forman
parte da “prensa deportiva de calidade”, pero ainda asi non
chegan ao éxito dos xornais deportivos en Espafia, Portugal
ou Grecia con contidos moito mdis sensacionalistas.

B) Revistas: En América o mercado de revistas deportivas ten
moito mdis éxito ca o da prensa diaria. En Brasil ou Ar-
xentina, considerados dous dos pafses nos que o fitbol ten
maior calado social, son as revistas semanais as hexeménicas
entre os lectores. De feito, Brasil non tivo un diario deportivo
de caricter estatal ata 1997 coa creacién de Lance —baixo o
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auspicio dun empresario deportivo espafiol—, mentres que o
semanario El Grdfico é o medio deportivo mdis lido en
Arxentina e tamén en toda Latinoamérica. En Estados Uni-
dos acontece algo similar xa que o semanario Sports Illustrated,
con mdis de 25 milléns de lectores, é o mdis seguido entre os
estadounidenses mentres que os diversos intentos de lanzar
diarios deportivos para toda a nacion fracasaron.*

C) Sen prensa deportiva especifica: Alemafia e Inglaterra, os dous
paises sobre os que se asentou a eclosién do deporte moderno
a finais do século XIX non contan con prensa deportiva no seu
senso mdis amplo. Porén, xornais sensacionalistas coma o
aleman Bild ou o inglés The Sun, dedican gran parte dos seus
contidos e da stda portada ao fenémeno deportivo e son a
alternativa dos seareiros destes pafses se prescinden dos
semanarios (ainda que o inglés Sunday Sport ten gran éxito) e
buscan informacién deportiva diaria.

3. O xornalismo deportivo como espectaculo
trala consolidacion da democracia en Espana

Gonzalez Ramallal (2003) considera que o Mundial de fitbol cele-
brado en Espafia en 1982 significou o punto de partida da espec-
tacularizacién do fatbol espafiol, e por ende, do galego. Ramallal
enumera cinco cambios esenciais no que se refire ao balompé, tendo
en conta o ano 1982 coma barreira cronoléxica:

ANTES DE 1982 DESPOIS DE 1982

Furia Espanola Fatbol espectaculo

Sentimento de club Profesionalizacién e S.A.D.
“Exclusividade” do Real Madrid Xorden os “outros”

Cobertura informativa limitada Cobertura informativa permanente
Afeccionados andnimos e Seguidores protagonistas e
homoxéneos heteroxéneos®

4  Sotelo Gonzalez (2007) sinala que en 1991 o magnate mexicano Emilio Azcarraga lanzou
The National, o primeiro diario deportivo para a totalidade de Estados Unidos. A pesar de
que en Norteamérica o ftbol americano, o hockey, o béisbol e o baloncesto son segui-
dos por amplas capas da poboacion, The National acabou desaparecendo 16 meses des-
pois do seu lanzamento.

5 Elaboracién propia.
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1)

4)

Da furia espafiola ao ftbol espectdculo: Dende que Manuel
de Castro “Handicap” dera por veridica a mitica frase de “A
mi el pelotén, Sabino, que los arrollo”, pronunciada por
Belauste en Amberes®, o futbolista espafiol sempre tivo a
etiqueta de ter unha raza e un coraxe especial. Sen embargo,
e ainda que estes estereotipos seguen vixentes, a crecente
globalizacién do fatbol, a chegada de numerosos xogadores
estranxeiros ou a introducién das mulleres nas dindmicas do
deporte espectdculo, fan que os conceptos de raza ou
testosterona non sexan validos. Agora ademais de gafiar hai
que xogar ben e divertir ao publico.

A principios da década de 1990 a Lei do Deporte obrigou aos
clubs de fitbol profesionais a converterse en Sociedades
Anoénimas’ para cadrar as sdas deficitarias contas. Este cambio
no réxime xuridico fixo que os clubs deportivos pasasen a ser
empresas preocupadas unicamente no beneficio econémico.
En deportes coma o baloncesto ou o balonmén poden ser
excluidos das competiciéns a pesares dos seus éxitos deportivos
se non cumpren co estipulado en termos financeiros.
Exceptuando en Catalufia, o Real Madrid foi o equipo
hexemoénico da informacién deportiva en Espafia durante o
Franquismo. A pesar de que ese dualismo segue sendo o
comin dentro do fatbol espafiol, a necesidade de espectaculo
fai necesario que existan mdis protagonistas e o localismo
gafia forza tanto nos medios de comunicacién coma no
dmbito da competicién. Ddse un paradoxo: ante a maior
globalizacién xorde con forza o localismo.

En 1982 danse os primeiros pasos para converter ao deporte,
nomeadamente o fitbol, en proceso informativo hexeménico

6 Coma xa se sinalara, nos Xogos Olimpicos de Amberes en 1920 Espaia logrou a meda-
lla de prata, que se acadou grazas a unha agonica vitoria ante Suecia. Os nérdicos tinan
fama de ser rocosos e conta a lenda que Belauste gritoulle a Sabino (compafeiro no
Athletic de Bilbao) que lle mandara un centro a area. Belauste recolleu o bal6n coa cabe-
za -algunhas versions din que co peito- e arrastrou a tres xogadores suecos con él para
introducirse co balén dentro da porteria. Como daquela non habia imaxes, quen lle deu
veracidade a lenda e fixo posible a creacion do concepto de “Furia Roja” foi Manuel de
Castro “Handicap”, xornalista galego.

7 Coa excepcion de Real Madrid, FC Barcelona, Athletic de Bilbao e CA Osasuna, que entre
1986 e 1990 presentaron un balance econémico positivo.
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na sociedade. Coincide coa fin da explosién da informacién
politica xurdida trala morte de Franco e culminard coa
proclama de Barcelona coma sede dos Xogos Olimpicos de
1992. Durante eses dez anos apareceran multitude de pu-
blicaciéns deportivas en toda Espafia, asi como diferentes
programas radiofénicos, e en especial, comezaran as loitas
televisivas polas retransmisiéns deportivas co nacemento das
canles autonémicas e privadas.

5) Na Espafia predemocritica, o espectador era anénimo e moi
homoxéneo. Porén, dende os anos 80 existe unha subcultura en
torno ao deporte que provoca que os afeccionados formen
grupos de diferente calado, que poden ir dende a mera pu-
blicacién dun fanzine ata a proclama de consignas radicais.
Ademais, e dado que os clubs son agora empresas, son os
seareiros os que tefien o papel de manter a identidade do club.
Todo isto pédese comprobar nas retransmisiéns televisivas nas
que poucas veces se enfocaba 4 grada, mentres que agora rec6-
rrese ao publico cando os xogadores non aportan espectéculo.

O xornalismo deportivo dos tltimos 30 anos estd marcado pola

accién de axentes externos ao deporte, nos que a espectacularizacién
e o mercantilismo inciden tanto no profesional xornalistico coma no
deportista. Historicamente o xornalista deportivo nunca chegou a
traspasar o terreo da influencia de poder. O medio deportivo e o
xornalista non estaban atados a un orde coma o resto de dreas en
asuntos que podian afectar ao prestixio e a imaxe de instituciéns
gobernamentais ou econémicas. Agora si. E necesario gardar as
aparencias e aceptar un xogo procedente dunha capa superior.

4. As revistas monotematicas galegas. Busca dunha vision
supralocal

Ainda que existiron cabeceiras locais que intentaron dirixirse a un
publico galego e cabeceiras centradas no fitbol que intentaron facer
informacion polideportiva, o certo é que ata a década de 1980 non
houbo un intento serio de facer unha revista plural, tanto no
xeografico coma nos contidos, de 4mbito galego.
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En 1984 nace en Santiago Equipo 5: revista gallega de deportes,
coa intencién de converterse no referente mensual do deporte no
pais. Cabeceira con portada e temdtica variada, sen importar o
deporte e facendo unha clara aposta polas opciéns minoritarias, ten
unha gran calidade xornalistica e fotografica. Dirixida por Gonzalo
Rey non puido romper ese localismo nunha aposta ambiciosa que
non acadou o éxito agardado.

Xurdiran cabeceiras especificas dunha disciplina que se mos-
trardn moito mdis fiables 4 hora de intentar triunfar no mercado
galego. Crono motor nace en 1985 coa intencién de captar aos
amantes dos rallys en Galicia, e no que parece ser un segundo in-
tento, tal e como expresa no seu primeiro nimero (VI-1985). Diri-
xida por Alfredo Barcena sempre se mostrou moi belixerante coa
Federacion Galega de Automdbil con numerosos enfrontamentos.
M4dis modesta era a iniciativa impulsada por Oscar Lorenzo Vila en
1997. Mountain bike galego é unha publicacién bimensual sobre esta
disciplina ciclista que experimentou na década de 1990 un grande
éxito entre a xuventude. A publicacién 313 Wakeboard, presente no
mercado estatal, tamén é outra forte aposta galega de revista
monotemadtica, neste caso centrada no surf. Carisma ndutico nace en
2003 coa intencién de aglutinar toda a actualidade galega no mundo
da vela nunha tnica revista. Con sede na Corufia, editase para
tédolos clubs nduticos de Galicia, intentando aportar unha visién de
conxunto coa dificultade de que boa parte dos clubs nduticos galegos
tefien a stia propia publicacién de cardcter interno.

Como se pode observar as iniciativas supralocais son escasas.
Incluso, os diarios deportivos galegos (Deporte Campedn e Depor
Sport) estan destinados ao piblico da bisbarra corufiesa fracasando
os intentos de facer un diario supralocal (Meta Sport).

5. Terceiro tempo. O galego coma lingua no xornalismo
monotematico deportivo

Lopez (2001) sinala que Galicia é un mercado autosuficiente na
creacion de produtos e contidos xornalisticos nos que a base da
informacion € o local o que fai dificultoso un medio supralocal. O
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certo é que 0s Xornais conseguiron acercarse ao lector mediante o
local xa que non o fixeron mediante a lingua. O galego sempre foi
un elemento estrafio nos medios de comunicacién en Galicia e
especialmente no dmbito deportivo. Antes da Guerra Civil, tédalas
publicacions deportivas que habia no pais estaban escritas en
casteldn, cando noutras dreas informativas as ideas nacionalistas
fixeran agromar publicaciéns en galego. Durante o Franquismo,
obviamente, o casteldn foi o idioma de uso nas publicaciéns sendo
esa aposta polo local o que fixo atrapar aos lectores, tendo en conta
que a gran maioria deles falaba galego, polo que eran os contidos e
non a lingua o que acentuou esa fidelidade.

Tras a normalizacién democrética e o asentamento do Estatuto
de Autonomia comezaran a aparecer cabeceiras en galego, ainda que
con moita mdis lentitude xa que o deporte sempre estivo asociado ao
castelan. A pesar de que hai algunha iniciativa modesta®, pola sta
relevancia e pola calidade de contidos destaca Terceiro Tempo.

Terceiro Tempo pddese considerar un milagre dentro da
informacién deportiva en Galicia. En 1993 nace en A Estrada un
semanario, que no seu primeiro ndmero (24-1V-1993) explica
claramente o porqué do seu nacemento: “Si otras comunidades, otros
lugares de Espafia, cuentan con periddicos deportivos, ;porqué en Galicia
no podria ser? La pregunta se contesta con este esfuerzo colectivo [ ...] por
el momento seremos de periocidad semanal, aunque esperamos que por
poco tiempo ya que nuestra meta es llegar al mes de septiembre con la
suficientes fuerza como para poder ser un periédico diario de informacion
deportiva”. Durante un trienio Tercer Tiempo mostrarase belixerante
coas instituciéns apostando forte polos clubs e deportistas galegos.
No ndmero 184 (XII-1996), a publicacién despidese dos seus

8 A primeira publicacién deportiva en galego que encontramos é Axedrez Galego (1977).
Tratase dun boletin informativo da seccion de axedrez do club Oza Xuvenil da Coruia que
se enviaba gratuitamente a tédalas federacions de axedrez de Espana e aos colexios e
centros culturais de Galicia. Xa no ambito empresarial, destaca Salitre (1998), iniciativa
do Grupo de Comunicacion Business Galicia, na que foi a primeira publicacién nautica en
galego. Porén, Salitre foi ganando en contidos institucionais e acabou sendo unha revis-
ta de anuncios e notas das asociaciéns nauticas galegas, polo que perdeu gran parte da
slia riqueza xornalistica.
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lectores. Martin Ferndndez, na stia columna ‘A grella deportiva’ co
nome de ‘Repaso’ sublifia:

“Facemos un alto na historia de TERCER TIEMPO; non s6 coa esperanza de
seguir sendo o Primeiro Xornal Deportivo Galego. E mdis; coa esperanza de
converternos no tnico punto de referencia do Deporte Galego e de Vostedes,
os lectores, ambolos dous o mdis importante para esta empresa”. Ese mesmo dfa,
podiase ler no editorial: “Ha sido un afio dificil para todos, pero particularmen-
te duro para nosotros [...] Sopesando con objetividad nuestra labor no podemos
quitarnos el mérito que a fuerza de honrado trabajo supimos conseguir. Durante
cuatro afios pusimos cada semana en la calle un nimero de nuestra publicacién
que, mal le pese a algunos, han hecho historia en el periodismo gallego [...]
apostamos siempre por un proyecto que, despojado de parcialidad y estipidos
localismos [...] Con muy pocas ayudas y con demasiadas trabas sacamos adelan-
te cada edicién [...] los escollos comienzan a trocarse en auténticos “golpes
bajos” lanzados desde las sombras de un lundtico despacho. Llega entonces el
momento de las lamentaciones y si de algo debemos arrepentirnos, es de haber
apostado en su momento por personas que nos han defraudado como directivos
y lo que es peor, estafaron nuestra amistad”.

A cabeceira dirixida por José Angel Blanco chega deste xeito a un
breve paréntese de tres meses, que dard co renacemento de Terceiro
Tempo (co nome en galego e tamén coa totalidade da revista en
lingua galega) agora baixo a direcciéon de Maite Gestido e
posteriormente de Daniel Soto. Terceiro Tempo cambia de sede (de A
Estrada a Vigo a partir de xullo de 1997) faise mensual e decdntase
polo deporte minoritario e de base en Galicia. Porén, pola sta con-
figuracion, é unha revista de claro éxito na provincia de Pontevedra.
De feito é unha das multiples cabeceiras que mantefien unha postura
belixerante con Augusto César Lendoiro, presidente do RC De-
portivo, que foi o Gnico dirixente dun club de elite galego que non
felicitou a Terceiro Tempo co gallo do seu nimero 200 (I11-2000).

Na sida aposta polo deporte minoritario, Tercer Tiempo SL,
editou tamén ddas revistas con contidos especificos, de remo e de
balonmdn. Tempo de Traifias é unha publicacién quincenal, nos
quioscos de xufio a outubro, e que cobre un amplo burato informa-
tivo sobre a practicas das traifieiras, un dos deportes tradicionais das
vilas marifieiras das Rias Baixas que contan con centos de partici-
pantes, polo que “intentaremos aportar o seu grao de area que axude a
medrar ainda mdis ds traifas”, indica no primeiro nimero. Pola sda
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banda, Tempo de Balonmdn non tivo tanto éxito, pero aproveitou o
crecente nimero de equipos de elite que existen entre Pontevedra e
Vigo para facer unha publicacién propia galega que cubrise ese
segmento deportivo.

Mais ala do enorme mérito de que unha publicacién minoritaria
coma Terceiro Tempo siga vixente na actualidade, resulta enorme-
mente salientable que unha vila como A Estrada, lonxe dos centros
informativos e econémicos de Galicia, fose capaz de argallar a idea
e pofier en marcha a iniciativa dunha publicacién deportiva en
galego e destinada a rachar coas cadeas do localismo que asolagan ao
xornalismo de temdtica deportiva na nosa terra.

6. Sprint Motor

Das 128 cabeceiras existentes dentro da historia do xornalismo
deportivo galego® soamente ddas pertencen 4 comarca estradense. A
xa citada Terceiro Tempo temos que engadir 4 teense Sprint Motor,
publicacion de cardcter amateur.

Jorge Sobrino Moran puxo en marcha en 1995 unha revista
mensual gratuita dedicada aos amantes do motor de Teo e de toda a
comarca santiaguesa. Son unhas 22 pdxinas a toda cor nas que
Miguel Cumbraos, Rai Mosquera ou Edu Lavandeira tratan de
ilustrar ao afeccionado automobilistico cunha informacién préxima
e de calidade. Ata hai ben pouco, e a pesar da crise, segufa tirando
uns 6.000 exemplares que se distribien nos comercios e cafeterias de
Teo e os seus arredores.

9 Véxase “Historia da prensa deportiva en Galicia (1909-2009)". Traballo de Investigacion
Tutelado. USC, 2010.
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