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Resumo. Neste artigo efectliase unha anélise da publicidade na prensa local de
principios do século XX na vila da Estrada nas publicaciéns “El Emigrado” e “El
Estradense”. Veremos como a través dos anuncios podemos cofecer a sociedade
da época, as sUas preocupacions e as grandes diferencias entre a publicidade nas
cidades e as pequenas vilas. Analizaremos tamén os formatos e os contidos para
asi poder entender que era o que interesaba 6s estradenses entre os anos 1900 e
1920.

Abstract. This article analyses advertising in the local press in the early 20th cen-
tury in A Estrada city council in the publications El Emigrado (The Emigrant) and El
Estradense (People from A Estrada). We will see how through the advertisements
we can get to know the time society and their concerns, and the major differences
between advertising in cities and in small towns. We will also analyse every format
and content in order to understand the interests of people from A Estrada between
1900 and 1920.

Cada dfa, si, cada dfa recibimos unha media de 3.000 impactos pu-
blicitarios, medio millén 6 ano. S6 somos capaces de procesar 75,
e ¢ final do dia apenas recordamos 3 ou 4. Pero falemos de tempos
mais sinxelos, tempos nos que a publicidade espafiola cofieceu a Ra-
mon Casas, o creador da famosa etiqueta Anis del Mono, un gran
cartelista; e Francia, co Art Nouveau xa contaba con nomes como
Toulouse Lautrec ou Afons Mucha nas suas listas.

A finais do século XIX en Barcelona xa podemos atopar publici-
dade moderna e pequenas axencias que aproveitaron a stia condicién
de impresores para adaptarse 4s novas necesidades. Exemplo disto é
a Axencia Roldés, na que Rafael Roldés era o encargado de desefiar,
escribir e publicar os avisos. Non foi algo fécil de instaurar na so-
ciedade da época, xa que os comerciantes pensaban na publicidade
como un gasto e non como unha inversién.

Mentras tanto, en Madrid, a axencia Tiroleses intentaba buscar
novos medios como paneis, tranvias ou o programa do Teatro Real.
En 1918 Helios publicidad cambia o panorama publicitario nacional
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importando os procesos das axencias americanas e profesionalizan-
do o sector grazas a estudos de mercado, estudos técnicos para a
planificacién de campafias... Helios é unha das primeiras axencias
que incorpora fotografia no seu propio estudo.

Nos anos 20 en Espafia a sociedade ainda non vivira unha pro-
funda transformacién debida 4 serodia chegada da Revolucién In-
dustrial e 4 escasa producién de bens de consumo nacionais, e os
elevados aranceis non facilitaban a importacién de produtos.

Ainda con estas, empézanse a asentar multinacionais como
Nestlé, Cocacola, Renault, General Motors... Esta dltima chegou
a Espafia coa stia axencia, a J. Walter Thompson, en 1926, e ade-
mais de traer consigo grandes anunciantes como Listerine, tamén
trouxo a publicidade de estilo editorial, mais razonada, explicando
os beneficios do produto. Isto era posible gracias a un indice de al-
fabetizacién madis alto, non coma a finais do século anterior que o
cartelismo era o rei do medio debido 6 seu caricter visual, impac-
tante e chamativo.

Pero este panorama na capital espafiola non ten nada que ver
coa realidade que vivia a publicidade en zonas de cardcter moito
mdis rural e local.

A publicidade na prensa sempre mantivo unha forte relacién de
simbiose co medio, xa que os anuncios financidbano e o feito de pu-
blicarse xunto con noticias e opinién de personaxes admirados facfa
que fose moito mais fiable e crible.

A publicidade é un espello no que a sociedade do momento se
via reflexada, e a través dela podemos cofiecer as preocupaciéns e
necesidades do dia a dfa da xente. A principios do século XX vemos
exemplos variados do que era a publicidade en medios locais, como
era o diario El Estradense.

Atopdmonos con cousas sinxelas, como o anuncio de José Sefiaris
(El Estradense, 1908) no que a tnica funcién do aviso é comunicar
onde podes atopar tecidos e roupa, sen ningin tipo de adorno madis
que o uso de varias tipografias e unhas lifias que separan o texto.

Pero nesta misma publicacién atopamos un anuncio un pouco
mais elaborado, cunha tipograffa estilo manuscrito con adornos, que
chama mdis a atencién, e cun texto mdis traballado, no que ademais
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de comunicar o seu xénero
intentan posicionarse como
especialistas en corsés, ¢é dicir,
a sGa vantaxe competitiva
respecto 6s seus homologos.

Aqui, atopamos unha di-
ferencia, en contido e non
en forma. Non se anuncia un
establecemento, ddselle pro-
tagonismo a un dos produtos
que se poden atopar no mes-
mo e tamén se informa do seu
precio, pero aproveitando o
aviso anuncianse outras mer-
cadorfas que se poden atopar
na ferreterfa.

Como non, o madis cha-
mativo en toda a pdxina é o
anuncio sobre a imprenta na
que utilizan a técnica da lito-
graffa para crear efectos coma
o que mostran. A palabra non
é importante, non se fala dun
punto de diferenciacién que
os distinga dos seus compe-
tidores, senén que se mostra
coa creacién coidadosa da di-
reccién de arte.

Dez anos mais tarde o pa-
norama non cambiara moito.
A publicidade na prensa e o
cartelismo segufan sendo as
estrelas da comunicacién co-
mercial. Non obstante, as pre-
ocupaciéns dos estrandeses xa
non eran simplemente atopar
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El Emigrado, 1922.

un bo xastre ou unha pasteleria de
confianza. O tema da emigracién
sae 4 palestra convertindose en
protagonista total da publicidade
local, simple e directa.

Vemos claramente como son
avisos dirixidos a xente humilde,
que busca a viaxe non como un
elemento de ocio, senén de su-
pervivencia. Emigrar para poder
alimentar a sua familia, o verda-
deiro drama da sociedade galega
dos anos 20.

Como se comproba neste
anuncio a emigracion era a pre-
ocupacién diaria e recorrente de
moitas persoas, de modo que os
anunciantes aproveitaban aquel
estado social de necesidade para
vender o seu produto e ofrecer a

solucién que todos buscaban: facer as Américas!

Vemos tamén que os donos de ultramarinos, produtos de primei-

ra necesidade, son conscientes de que tefien que destacar entre a stia
competencia, falando de cousas tan simples e actuais como precios
baixos e gran variedade, sendo esta a vantaxe competitiva que des-

exan salientar.
Por outro lado,

El Emigrado non s6 se publicaba na vila estra-

dense, senén que se unfa és seus contempordneos e traspasaba a
fronteira atlantica, chegando ata calquer recanto onde se atopase

un compatriota. No seguinte aviso podemos ver o caracter solidario

dos galegos, concedendo certos privilexios és estradenses residentes

na localidade arxentina de Azcuénaga, sendo isto o maior reclamo

publicitario neste anuncio.

Concluimos reflexionando sobre a simplicidade da publicidade

nunha época na que o importante era facerse ver e descatar sobre

os competidores, con argumentos totalmente racionais, sinxelos de

comprender e recordar. Unha publicidade con produtos de caracter
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local, xa que as multinacio-

nais ainda estaban asomando

a cabeza nestes eidos. O cardc- ﬂﬂﬂﬂlﬂﬂﬂ, Bar ["ﬂﬂﬂ, Saldn e Eiflares
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mandar cartos 6s familiares
que quedan na terra.

Por outro lado, e falando MHGYG COIQQiU

nun plano estrictamente vi-

sual de todos os anuncios ana- ENSENANZA CICLICA

lizados, raramente se acompa- GRADOS: PRIMERQ, MEDIO

y . ) Y SUPERIOR,

fia 0 aviso dunha fotograffa ou MATERIAL MODERNO
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GRATIS

dous van ser un elemento moi

chamativo e recurrente na Preparacién especial . para
los que marchan a las Américas,

publicidade impresa durante e s o i oot

o inicio do século XX, pero establecimienitos de confianza donde
o uso exclusivo da tipografia l’ml::gmnosdela Sideazigu

para comunicar a sia men-
saxe permitelles aforrar espa-
cio, que se traduce en aforro

de cartos tamén. ThS s ek
[RE encontrard. .nuestra nw

Non embargante, na pren- FABrica @ CROCOAIES retose ctastetatoso ¢
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d G l . d ; ; ultramarinos
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anuncios de marcas multina- §'menot.y & precios su-

cionais como Philips que ocu- marénte econdmicos.

pan pricticamente a metade (area Regisinds)

da pdxina e van acompafiadas
por unha ilustracién moi cha-
mativa para gafiar peso visual £/ Emigrado, 1922.
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con respecto s seus compafieiros de paxina. No plano da redaccién
publicitaria observamos que intentan reducir o nimero de palabras
para crear unha mensaxe con sentido e que consiga apelar 6 consu-
midor con vantaxes competitivas como a variedade e a calidade.

En resumo, tritase de condensar a mixima informacién posible
no mfnimo espacio, para asf captar a atencién do posible consumi-
dor.

O uso de varias tipografias, férmulas como “gran variedad” “gran
surtido” son constantes nos anuncios na prensa local estradense dos
anos 20. Non obstante vivimos nun mundo cambiante e neuralxico,
e botar a vista atrds, pardndonos a analizar unha publicidade con
formas e contidos moito mais sinxelos, é un exercicio moi intere-
sante para comprender a sociedade do momento e ser conscientes
da rapida evolucion que vivimos.
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